'@, Clear Channel

POLITYKA SPRZEDAZY WIDOWNI CLEAR CHANNEL POLAND NA ROK 2021

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1

1.2.

1.3.

Polityka Sprzedazy Widowni Clear Channel Poland sp. z 0.0. (Polityka Sprzedazy
Widowni) reguluje warunki cenowe zakupu Kampanii Reklamowych na Nosnikach
Reklamowych z portfolio Clear Channel Poland sp. z 0.0. (CCP), z wytgczeniem
nos$nikéw tranzytowych i nosnikow cyfrowych (tzw. digitali).

Polityka Sprzedazy Widowni nie dotyczy ogtoszen spotecznych, ptatnych
ogtoszen wyborczych/ogtoszen partii politycznych, transakcji z jednostkami z
sektora finanséw publicznych zawieranych bezposrednio pomiedzy tymi
jednostkami a CCP, umoéw o wzajemnej wymianie swiadczen i kompensacie a
takze umoéw zawieranych z wszelkimi instytucjami panstwowymi lub
samorzgdowymi, w tym instytucjami kultury.

Polityka Sprzedazy Widowni jest skierowana do o0sOb nie bedgcych
konsumentami w rozumieniu przepiséw art. 22[1] ustawy z dnia 23 kwietnia 1964
roku — Kodeks cywilny. Osoby zainteresowane produktami reklamowymi CCP,
ktore sg konsumentami w rozumieniu ww. ustawy proszone sg o kontakt z Clear
Channel Poland sp. z 0.0. w celu zawarcia umowy na warunkach okreslonych
indywidualnie.

2. DEFINICJE

2.1.

2.2.

2.3.
2.4.
2.5.
2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

Agencja — podmiot dziatajgcy w imieniu Reklamodawcy na podstawie
petnomocnictwa.

CCP - Clear Channel Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Krucza 16/22,
00-526 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sgdowego pod numerem 0000039559, ktérej akta rejestrowe sg przechowywane
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, wysokos¢ kapitatu zaktadowego Spoétki
24.126.000,00 zt, NIP 526-02-10-599.

CPM (Cost per Mille) — koszt dotarcia do tysigca kontaktow VAC wynikajgcych z
badania IBO Outdoor Track.

CPP (Cost per Point) — kosz dotarcia do 1% grupy rozliczeniowej.

Deklaracja — deklaracja wydatkow netto na Kampanie Reklamowe Klienta.
Doptata — zwiekszenie ceny za Swiadczong przez CCP ustuge zgodnie z Politykg
Sprzedazy Widowni.

Ekspozycja — ekspozycja Reklam Klienta na Nosnikach reklamowych CCP,
obejmujgca takze ustuge jednokrotnego umieszczenia Reklamy na Nosniku lub
uruchomienia cyklu wyswietlen na Nosnikach elektronicznych.

Grupa rozliczeniowa — grupa zgodna z definicjg populacji, na ktoérej zostato
wykonane badanie IBO Outdoor Track.

GRP - dla Grupy rozliczeniowej, procent (%) Grupy rozliczeniowej dla danego
Nosnika reklamowego, liczona jako VAC / liczebno$¢ Grupy rozliczeniowej * 100.

2.10.1BO — Instytut Badan Outdooru IBO sp. z 0. 0.
2.11.Inne ustugi — ustugi swiadczone przez CCP na warunkach uzgodnionych z

Klientem dotyczace ustug reklam w tranzycie, Digital OOH (Nosniki
elektroniczne), druku Reklam, Przeklejek.

2.12. Jednostki sektora finanséw publicznych — podmioty sektora finanséw
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2.13.
2.14.
2.15.
2.16.
2.17.
2.18.

2.19.

2.20.
2.21.
2.22.
2.23.
2.24.
2.25.

2.26.

2.27.

2.28.
2.29.

2.30.

2.31.

2.32.

Clear Channel

publicznych w rozumieniu Ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
publicznych.

Kampania reklamowa — ustuga Ekspozycji reklam i/lub inne ustugi zrealizowane
przez CCP na rzecz Klienta.

Kategorie — 6 kategorii No$nikéw Reklamowych o okreslonej widowni wyrazonej
parametrem liczby kontaktow VAC (A-F).

Klient — podmiot, ktory sktada zaméwienie przeprowadzenia Kampanii
reklamowej na Nosnikach reklamowych, w tym Agencja lub Reklamodawca.
Nosnik reklamowy — powierzchnia reklamowa, na ktérej CCP eksponuje
Reklamy Klienta.

Outdoor Track — badanie widocznosci Nosnikow reklamowych wykonane przez
IBO.

Pakiet — zaproponowany przez CCP zbiér Nosnikow reklamowych, na ktérych
realizowana jest Kampania reklamowa.

Pakiet kontaktow / GRP — zbiér nosnikbw o okreslonej sumarycznej liczbie
kontaktow (wielkos¢ widowni) kampanii, dostarczonej poprzez wybrane przez
CCP Nosniki reklamowe, dobrane w taki sposoéb, aby zoptymalizowac zasieg
kampanii w ramach poszczegodlnych aglomeracji. Minimalna liczba aglomeracji
do przygotowania pakietu to piec¢ (5) aglomeracji oraz min. 150 GRP, przy czym
Klient ma prawo do dokonania Selekcji w zakresie nieprzekraczajgcym 10 %
tacznej liczby GRP w ramach zaoferowanego pakietu Nosnikow reklamowych.
Przeklejka — zmiana Reklamy na tym samym Nos$niku reklamowym w trakcie
Ekspozyciji.

Rabat - kazde obnizenie ceny za Ekspozycje reklamy i/lub Inne ustugi zgodnie z
zasadami zawartymi w Polityce Sprzedazy Widowni.

Reklama — materiat reklamowy na Nosniku reklamowym.

Rotacja — zmiana Lokalizacji Nosnika reklamowego w trakcie Ekspozyciji.
Reklamodawca — podmiot, ktérego towary lub ustugi sg przedmiotem Reklamy.
Selekcja — proces wyboru Nosnikéw reklamowych dokonywany przez Klienta na
bazie zaproponowanej przez CCP listy dostepnych Nosnikéw reklamowych.
Sie¢ Dedykowana — gotowy pakiet Nosnikow reklamowych przygotowany przez
CCP okre$lony odpowiednimi charakterystykami umiejscowienia lub grup
docelowych.

Suma Budzetéw Klienta — suma wydatkéw Klienta na reklame w CCP od
poczatku danego roku kalendarzowego do momentu ztozenia Deklaraciji.
Umowa ramowa roczna — umowa zawarta pomiedzy Klientem a CCP,
dotyczgca wykonania Kampanii reklamowych, obejmujgca okresem
obowigzywania rok kalendarzowy, zawierajgca istotne warunki handlowe.
Warunki Ogélne — Warunki Ogdélne Ekspozycji Reklam na Nosnikach
Reklamowych Clear Channel Poland Sp. z o0.0., opublikowane na stronach
internetowych CCP.

Wydatki na Kampanie¢ Reklamowa netto — kwoty zafakturowane przez CCP,
czyli z uwzglednieniem naleznych Rabatow i Doptat za ekspozycje Reklam, bez
podatku VAT, w tym wydatki z tytutu wynagrodzenia za Inne ustugi, z wyjatkiem
kary umownej za odstgpienie od Zlecenia przewidzianej w Warunkach Ogdlnych.
Wydatki roczne netto — roczna suma wydatkdéw na Kampanie reklamowe netto,
bez podatku VAT, w tym wydatki z tytutu wynagrodzenia za Inne ustugi.

Wylacznosé branzowa — Ekspozycja Reklam Reklamodawcy na Nosnikach
reklamowych typu Citylight zamontowanych na pojedyncze] wiacie
przystankowej lub na pojedynczym stupie reklamowym, z wylgczeniem
eksponowania na danej wiacie lub stupie Reklam dotyczacych ustug lub towarow
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tego samego rodzaju.

2.33.VAC (Visibility Adjusted Contacts) — dla Grupy rozliczeniowej, liczba kontaktéw
dla danego Nosnika reklamowego okreslona na bazie badania Outdoor Track.

2.34. Zasady Sprzedazy Widowni — aktualne zasady i ceny sprzedazy Nosnikéw
reklamowych CCP w oparciu o pomiar widowni, stanowigce zatgcznik do
niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni.

2.35.Zlecenie / Umowa — zawarty z Klientem stosunek prawny, ktérego integralng
czesc stanowig Warunki Ogolne, a takze zatgczniki i aneksy jezeli wystepuja (np.
specyfikacje techniczne, lista lokalizacji, plan kampanii itp.).

3. ZASADY OGOLNE

3.1. Aktualnie dostepne opcje zakupu Kampanii reklamowych okresla Polityka
Sprzedazy Widowni i Zasady Sprzedazy Widowni, kazdorazowo publikowane na
stronach internetowych CCP.

3.2. CCP zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w przyjetych opcjach zakupu
Kampanii reklamowych.

3.3. Ceny opublikowane w Zasadach Sprzedazy Widowni dotyczg miesiecznej
Ekspozycji Reklam. W przypadku, gdy okres Ekspozycji Reklam wynosi p&t
miesigca, stawka wynagrodzenia obliczana jest z zastosowaniem mnoznika 0,70
dla opcji: Cennik oraz mnoznika 0,50 dla opcji: Pakiet Widowni oraz opcji: Super
Mix.

3.4. Inne ustugi Swiadczone przez CCP i nie uwzglednione w Zasadach Sprzedazy
Widowni sg wyceniane na bazie indywidualnie podjetych negocjacji z Klientem.

3.5. Zasady realizacji Kampanii reklamowych opisane sg szczeg6towo w Warunkach
Ogodlnych.

4. OPCJE ZAKUPU KAMPANII REKLAMOWYCH

4.1. Mozliwe sg nastepujgce opcje zakupu Kampanii Reklamowej w CCP:
4.1.1. Opcja: Pakiet Widowni

4.1.1.1. Zakup Kampanii Reklamowej wedtug opcji: Pakiet Widowni,
oznacza, ze Klient otrzymuje Pakiet Nosnikdw reklamowych o
okreslonej widowni wyrazonej parametrem liczby kontaktow VAC /
GRP.

4.1.1.2. Kazdy pakiet kontaktow opisany jest formatem / formatami
Nosnikow reklamowych oraz wartoscig parametru CPP,
realizowang przez zbior Nosnikow reklamowych.

4.1.1.3. Do wyceny pakietu kontaktow na danym rodzaju Nosnikow
reklamowych stosuje sie uwzgledniong w Zasadach Sprzedazy
Widowni cene CPP.

4.1.1.4. Pakiety kontaktow nie podlegajg Selekcji ze strony Klienta.

4.1.1.5. Mozliwa jest wymiana maksymalnie 10% liczby GRP w ramach
Pakietu, z uwzglednieniem regulacji ujetych w zasadach naliczania
Rabatow i Doptat w ramach niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni.

4.1.1.6. Formaty reklamowe objete tym sposobem zakupu wskazujg Zasady
Sprzedazy Widowni.

4.1.1.7. CCP gwarantuje realizacje Kampanii reklamowej w ramach Pakietu
GRP co najmniej w 50% na Nosnikach reklamowych z Kategorii A
-C.
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4.1.2. Opcja: Cennik

4.1.2.1.

4.1.2.2.

4.1.2.3.
4.1.2.4.

Zakup Kampanii reklamowej wedtug opcji: Cennik oznacza, ze
Klient ma prawo do dokonania Selekcji Nosnikéw reklamowych w
stosunku do wszystkich zaoferowanych przez CCP Nosnikéw
reklamowych w granicach ich dostepnosci.

CCP przygotowuje propozycje dostepnych nosnikow reklamowych
na bazie parametrow przekazanych przez Klienta takich jak format
Nosnika, zasieg geograficzny Kampanii, POI, a Klient ma prawo
dokonania Selekcji no$nikow.

Kazdy nosnik przekazany do Selekcji opisany jest Kategorig.
Nosniki nieprzebadane w ramach badania Outdoor Track nie sg
przypisane do zadnej z Kategorii. Cene Nosnikéw nieprzebadanych
wskazujg Zasady Sprzedazy Widowni.

4.1.3. Opcja: Super Mix

4.1.3.1.

4.1.3.2.

4.1.3.3.

4.1.3.4.
4.1.3.5.

Zakup Kampanii Reklamowej wedtug opciji: Super Mix oznacza, ze
Klient otrzymuje Pakiet Nosnikow reklamowych o okreslonej
widowni wyrazonej parametrem liczby kontaktow VAC / GRP.
Zakup w opcji: Super Mix jest realizowany na nosnikach Citylight
oraz Supernet 6x3 w proporcji ustalonej przez Klienta, przy czym
minimalny udziat liczby GRP realizowanych na jednym formacie
nosnika wynosi 30%.

Do wyceny pakietu kontaktow na danym rodzaju Nosnikow
reklamowych stosuje sie uwzgledniong w Zasadach Sprzedazy
Widowni cene CPP pomniejszong o rabat 10%, odpowiednio do
proporcji wykorzystania danego formatu Nosnika zastosowanego w
pakiecie GRP.

Pakiety kontaktéw nie podlegajg Selekcji ze strony Klienta.
Mozliwa jest wymiana maksymalnie 10% liczby GRP w ramach
Pakietu, z uwzglednieniem regulacji ujetych w zasadach naliczania
Rabatow i Doptat w ramach niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni.

5. ZASADY NALICZANIA DOPLAT | RABATOW

5.1. Zasady ogolne

5.1.1.W przypadku zakupu Kampanii reklamowej cena opublikowana w Zasadach
Sprzedazy Widowni powiekszana jest w pierwszej kolejnosci o nalezng
Doptate za Wylgcznos¢ branzowg, o ile znajdzie zastosowanie.
Tak obliczona wartos¢ zostaje nastepnie obnizona o przystugujgce
Klientowi Rabaty. Kazdy kolejny Rabat obliczany jest od kwoty pozostate;.

5.1.2.

Rabaty

i Doptaty ujete w Polityce Sprzedazy Widowni naliczane sg

kaskadowo — kazdy kolejny Rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po

odjeciu

Rabatu poprzedzajgcego. W pierwszej kolejnosci naliczone sg

Doptaty, nastepnie Rabaty, zgodnie z ponizszg kolejnoscia:

5.1.2.1.
5.1.2.2.
5.1.2.3.
5.1.2.4.

rabat agencyjny;

rabat za wydatki Reklamodawcy;
rabaty dodatkowe;

rabat handlowy.

5.1.3.W przypadku reklamy napoju alkoholowego, po naliczeniu wszystkich
Dopftat i Rabatow, zostanie doliczona Doptata za umieszczenie Reklamy
napoju alkoholowego.

5.1.4.Podstawg naliczania Rabatow sg catkowite deklarowane wydatki Klienta w
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CCP (tzn. na Nosniki reklamowe oraz na nosniki cyfrowe, tzw. digitale i
noéniki tranzytowe) w danym roku kalendarzowym, wskazane w
Deklaracji. Rabaty wskazane w niniejszej Polityce Sprzedazy Widowni
naliczane sg tylko w stosunku do Nosnikow reklamowych (tzn. bez
no$nikéw cyfrowych i tranzytowych). Rabaty mogg zosta¢ zwiekszone w
przypadku zwiekszenia biezgcych Deklaracji i Sumy Budzetow Klienta od
momentu ztozenia Deklaracji, zgodnie z tabelg rabatowg, jednakze bez
mozliwosci przeliczenia Rabatéw za okres od poczatku roku
kalendarzowego, ktérego dotyczg do momentu ztozenia Deklaracji.

5.1.5.W przypadku braku faktycznej realizacji przez Klienta rocznej Deklaraciji,

Rabaty zostang przeliczone w oparciu o faktyczne sumy Wydatkéw netto
Klienta na kampanie reklamowe od poczatku danego roku kalendarzowego
na podstawie niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni. Przedmiotowe
przeliczenie bedzie podstawg do korekty wzajemnych rozliczen z Klientem
za danych rok kalendarzowy.

6. DOPLATY

6.1. Do cen za Ekspozycje Reklam dolicza sie nastepujgce Doptaty, zgodnie z

zasadami okreslonymi w pkt 5 niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni:
6.1.1. Doptata za Wytgcznos¢é branzowg - wynosi 20% warto$ci cennikowej

Ekspozycji na wszystkich Nosnikach reklamowych w danej wiacie lub na
stupie reklamowym, objetych Wytgcznoscig branzows.

6.1.2.Doptata za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego - wynosi 11,11%

wartoéci cennikowej Ekspozycji Reklam dotyczgcych napoju alkoholowego

7. RABATY

7.1. Mozliwe sg nastepujgce rabaty:

7.2.

7.1.1. Rabat agencyjny;
7.1.2. Rabat za wydatki Reklamodawcy;
7.1.3. Rabaty dodatkowe:

7.1.3.1. Rabat przedsprzedazowy;
7.1.3.2. Rabat wieloFORMATowy;
7.1.3.3. Rabat wieloGRPsowy;
7.1.3.4. Rabat wieloZLOTYwkowy
7.1.3.5. Rabat sezonowy;

7.1.3.6. Rabat ekspozycyjny
7.1.3.7. Rabat za brak zmian;

7.1.4. Rabat handlowy.

Rabat agencyjny
7.2.1. Rabat agencyjny udzielany jest jedynie Klientom, ktérzy sg Agencjami.
7.2.2. Rabat agencyjny jest mozliwy do uzyskania w wyniku ztozenia rocznej

Deklaracji wydatkéw, od dnia ztozenia rocznej Deklaracji, tj. z zaliczeniem
faktycznych wydatkéw na reklame dokonanych od poczgtku roku
kalendarzowego, jednakze bez mozliwosci przeliczenia Rabatow za okres
od poczatku roku kalendarzowego, ktorego dotyczg, do momentu ztozenia
Deklaracji.

7.2.3. Jezeli nie zostanie zrealizowana deklarowana suma Wydatkow rocznych
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netto, woéwczas zostanie dokonana korekta Rabatu do stawki wynikajgcej z
faktycznego poziomu wydatkdw Klienta. Po zakonczeniu roku
kalendarzowego zostanie dokonana korekta faktur do kazdego Zlecenia
objetego Rabatem agencyjnym.

7.2.4. Istnieje mozliwos¢ ztozenia korekty Deklaracji Klienta. Rabaty na nowym
poziomie wynikajgcym ze zmienionej Deklaracji bedg naliczane dla
Kampanii reklamowych zleconych po ztozeniu korekty Deklaracji.

7.2.5. Wysokos¢ Rabatu agencyjnego dla Klientow, ktorzy nie ztozyli Deklaraciji,
jest wyliczana progresywnie, zgodnie z tabelg nr 1 okreslong w Polityce
Sprzedazy Widowni. Metoda progresywnego naliczania Rabatu
agencyjnego oznacza, ze wysokos¢ Rabatu za kolejne Kampanie
reklamowe wyliczana jest na podstawie sumy Wydatkéw netto planowane;j
Kampanii klienta oraz juz zrealizowanych od 1 stycznia 2021 roku.

Tabela nr 1 — Rabat agencyjny

Poziom catkowitych deklarowanych obrotéw rocznych w CCP w PLN netto

Od (>=2) Do (<) % Rabatu
50.000 100.000 3%
100.000 1.000.000 6%
1.000.000 2.000.000 9%
2.000.000 3.500.000 11%
3.500.000 5.000.000 12%
5.000.000 6.500.000 13%
6.500.000 8.000.000 14%
8.000.000 powyzej 15%

7.3. Rabat za wydatki Reklamodawcy

7.3.1. Rabat za wydatki Reklamodawcy jest mozliwy do uzyskania jedynie przez
Klientéw bedacych Reklamodawcami.

7.3.2.Rabat za wydatki Reklamodawcy jest mozliwy do uzyskania w wyniku
ztozenia rocznej Deklaracji wydatkéw, od dnia ztozenia rocznej Deklaracji
tj. z zaliczeniem faktycznych wydatkébw na reklame dokonanych od
poczatku roku kalendarzowego, jednakze bez mozliwosci przeliczenia
Rabatéw za okres od poczatku roku kalendarzowego, ktérego dotyczg, do
momentu ztozenia Deklaracji.

7.3.3. Jezeli nie zostanie zrealizowana deklarowana suma Wydatkow rocznych
netto to zostanie dokonana korekta Rabatu do stawki wynikajgcejz
faktycznego poziomu wydatkéw Klienta. Po zakonczeniu roku
kalendarzowego zostanie dokonana korekta faktur do kazdego Zlecenia
objetego Rabatem za wydatki Reklamodawcy.

7.3.4. Istnieje mozliwo$¢ ztozenia korekty Deklaracji Reklamodawcy. Rabaty na
nowym poziomie wynikajgcym ze zmienionej Deklaracji bedg naliczane dla
Kampanii reklamowych zleconych po ztozeniu korekty Deklaracji.
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7.3.5. Wysoko$¢ Rabatu za wydatki Reklamodawcy dla Klientow, ktorzy nie ztozyli
Deklaracji, jest wyliczana progresywnie, zgodnie z tabelg nr 2 okreslong w
Polityce  Sprzedazy Widowni. Metoda progresywnego naliczania
Rabatu za wydatki Reklamodawcy oznacza, ze wysokos¢ Rabatu za
kolejne Kampanie reklamowe wyliczana jest na podstawie sumy Wydatkow
netto planowanej Kampanii Reklamodawcy oraz juz zrealizowanych od 1
stycznia 2021 roku.

Tabela nr 2 — Rabat za wydatki Reklamodawcy

Poziom catkowitych deklarowanych obrotéw rocznych w CCP w PLN netto

Od (>=2) Do (<) % Rabatu
20.000 50.000 1%
50.000 100.000 2%
100.000 200.000 3%
200.000 350.000 4,5%
350.000 500.000 5,5%
500.000 650.000 6,5%
650.000 800.000 8%
800.000 powyzej Do negocjacji

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

Rabat przedsprzedazowy - wynosi 10% i jest udzielany Klientom, ktérzy
przedstawig nalezycie podpisane Zlecenie na kampanie przynajmniej 60 dni
kalendarzowych przed jej rozpoczeciem.

Rabat wieloFORMATowy - jest udzielany Klientom jesli dana Kampania
reklamowa jest realizowana na wielu formatach nosnikéw. Jezeli udziat formatéw
niedominujgcych wynosi miedzy 10% a 20% wartosci kampanii, rabat wynosi 5%,
natomiast jesli udziat formatéw niedominujgcych wynosi co najmniej 20% wartosci
kampanii, rabat wynosi 10%. Rabat wieloFORMATowy nie jest przydzielany w
przypadku zakupu w opcji: Super Mix.

Rabat wieloGRPsowy — wynosi 5% i jest udzielany Klientom realizujgcym
kampanie z wykorzystaniem nosnikow Citylight: GRP powyzej 500 lub Supernet
6x3: GRP powyzej 350. Rabat wieloGRPsowy przystuguje w przypadku zakupu
w opcji: Pakiet Widowni lub opcji: Super Mix.

Rabat wieloZt OTYwkowy — wynosi 5% i jest udzielany Klientom realizujgcym
kampanie o wartosci powyzej 250 000,00 ztotych netto, niezaleznie od formatéw
Nosnikéw. Rabat wieloZt OTYwkowy przystuguje w przypadku zakupu w opciji:
Cennik.

Rabat sezonowy — wynosi 10% i moze zostac¢ udzielony Klientom realizujgcym
Kampanie reklamowe w okresach: styczen — luty lub lipiec — sierpien danego
roku.

Rabat ekspozycyjny - wynosi 5% i jest przydzielany Klientom, ktérzy realizujg
Kampanie reklamowe w okresie co najmniej trzech (3) dowolnych miesiecy w
trakcie roku kalendarzowego. Deklaracja realizacji powyzszych kampanii musi
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by¢ jednorazowa i potwierdzona na jednym Zleceniu.

7.10. Rabat za brak zmian jest przydzielany Klientom, ktorzy dokonali zakupu Kampanii

reklamowej w opcji: Pakiet Widowni lub opcji: Super Mix, zgodnie z zasadami
okreslonymi w niniejszej Polityce Sprzedazy Widowni, tj. rabat 10% za brak zmian
w przygotowanym przez CCP zestawieniu Nosnikow reklamowych.

7.11. Rabat handlowy przyznawany jest w wyniku indywidualnych negocjacji

z Klientem.

8. SIECI DEDYKOWANE

8.1.

8.2.

8.3.

Zakup Kampanii reklamowych wedtug opcji Sieci Dedykowanych oznacza, ze
Klient kupuje gotowy pakiet Nosnikow Reklamowych przygotowany przez CCP
okreslony odpowiednimi charakterystykami umiejscowienia, widowni oraz grup
docelowych.

Sieci Dedykowane sktadajg sie z wczesniej ustalonej liczby nosnikéw i nie
podlegajg zasadom Selekcji.

Lista oferowanych Sieci Dedykowanych jest publikowana na stronach
internetowych CCP oraz w. Zasadach Sprzedazy Widowni.

9. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji, bez
wzgledu na ich forme, podobnie jak treS¢ umow i porozumien zawieranych w
formie dokumentowej lub innej oraz wszelkie informacje lub dane uzyskane przez
strony w zwigzku z ich zawarciem stanowig tajemnice przedsigbiorstwa w
rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji i nie mogg by¢ ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim bez
uprzedniej pisemnej zgody strony, ktorej dotyczg, chyba ze sg one powszechnie
znane, lub tez obowigzek ich ujawnienia wynika z przepisbw obowigzujgcego
prawa lub prawomocnego orzeczenia sgdu lub organu administracji lub jest
zwigzany z realizacjg audytu wskazanego w ust. 2 ponize;j.

CCP ma prawo do kwartalnej weryfikacji faktycznej realizacji przez Klientéw
zadeklarowanych Wydatkéw rocznych netto i w przypadku stwierdzenia w toku
weryfikacji okolicznosci stanowigcych zagrozenie dla wykonania ztozonych przez
Klienta Deklaracji, CCP ma prawo do zmiany przyznanych wczesniej warunkow
handlowych na kolejne kwartaty roku 2021.

Po zakonczeniu roku kalendarzowego, CCP dokona weryfikacji faktycznie
dokonanych przez Klientow Wydatkow rocznych netto w danym roku oraz bedzie
uprawniona do wystawienia odpowiednich faktur korygujgcych wynikajgcych ze
zmienionych warunkéw handlowych zgodnie z niniejszg Politykg Sprzedazy
Widowni.

Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Agencja reprezentujgca
danego Reklamodawce, jego wydatki realizowane przez nowg Agencje bedg
zsumowane z wydatkami realizowanymi przez poprzednia Agencje z
zastrzezeniem, ze niniejsze uzgodnienie nie spowoduje odstepstw od zasad
zawartych w Polityce Sprzedazy Widowni.

10. OBOWIAZYWANIE | ZMIANA POLITYKI SPRZEDAZY WIDOWNI
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10.1.Niniejsza Polityka Sprzedazy Widowni wchodzi w zycie z dniem 1
stycznia 2021 roku i obowigzuje do dnia 31 grudnia 2021 roku, z wyjgtkiem
Kampanii reklamowych realizowanych na warunkach uzgodnionych z Klientem
przed dniem wejscia w zycie niniejszej Polityki Sprzedazy Widowni.

10.2.W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Sprzedazy Widowni z
postanowieniami Warunkéw Ogélnych stosuje sie postanowienia Polityki
Sprzedazy Widowni.

10.3.Zmiany Polityki Sprzedazy Widowni mogg nastepowac w wyniku:

10.3.1. Zmian w przepisach prawa istotnie zmieniajgcych mozliwos¢ Ekspozyciji
Reklam bgdz w inny istotny sposob zmieniajgcych zasady funkcjonowania
rynku mediow, powodujgcych koniecznos¢ zmiane zasad Polityki
Sprzedazy Widowni;

10.3.2. Decyzji CCP;

10.3.3. Zmian regulacji lokalnych, ktére w istotnym zakresie wptywajg na warunki
lub mozliwos¢ prowadzenia Ekspozycji Reklam.

10.4.Zmiany Polityki Sprzedazy Widowni zostang opublikowane na stronie
internetowej CCP, a Klienci zwigzani z CCP umowami zostang ponadto
powiadomieni o fakcie i zakresie zmiany poprzez wystanie informacji na
udostepniony przez Klienta adres poczty elektronicznej. Jezeli w ciggu dwdch
tygodni liczgc od dnia otrzymania informacji, Klient nie wyrazi pisemnego
sprzeciwu, uwaza sie, ze wyrazit zgode na zmiane Polityki Sprzedazy Widowni,
jednakze z zastrzezeniem, ze zmiana Polityki Sprzedazy Widowni skutkujgca
zmiang istotnych elementoéw Umowy wymaga zawarcia aneksu. Jezeli zas Klient
w wyzej wskazanym terminie sprzeciwi sie zmianie Polityki Sprzedazy Widowni,
w zaleznosci od podjetej przez CCP decyzji Umowa bedzie realizowana na
dotychczasowych warunkach lub ulegnie rozwigzaniu w czesci dotyczacej
niezrealizowanych Kampanii reklamowych, ktérych zmiana Polityki Sprzedazy
Widowni dotyczy, bez prawa Klienta do zgtaszania wzgledem CCP roszczen z
tytutu rozwigzania Umowy.
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Zatacznik nr 1 — Zasady Sprzedazy Widowni
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